Allegato C

Modello di scheda informativa relativo a corsi per persone non occupate

[image: image2.jpg]



[image: image1.png]an) e
Wi o oo, () oy

ot St £ ot Pounc Soc

Urione sucpea.
Fondo socale auropeo.

RegonsLiguia  Provincs o Savona




SCHEDA INFORMATIVA DEL CORSO

Master in Marketing e Web Marketing Turistico Territoriale  

Cod. SV2007BQ-700   

INFORMAZIONI GENERALI

Il Master sarà articolato in moduli didattici così suddivisi:

Modulo 1 - Nozioni propedeutiche: concetti base di economia e management.

Modulo2  - Marketing del turismo: marketing information, marketing strategico e marketing operativo

 

Modulo 3 - Turismo e territorio: marketing territoriale, attori coinvolti (policy makers, stakeholders con particolare riferimento alle diverse tipologie di operatori turistici, influenzatori, clienti potenziali esterni ed interni), organizzazioni pubbliche in campo turistico.
Modulo 4 - Nuove tecnologie dell’informazione e della comunicazione 

Il marketing dei servizi turistici, alla luce della crescente importanza e diffusione delle Information and Communication Technology (ICT). 

Al termine del percorso saranno rilasciati congiuntamente:

 - DIPLOMA DI MASTER UNIVERSITARIO DI 1° LIVELLO 

-  ATTESTATO DI  QUALIFICA per RESPONSABILE MARKETING  (Cod. ISTAT 333512)

DESTINATARI 
· n.15 disoccupati senza limiti di età in possesso di diploma di laurea conseguita con vecchio e nuovo ordinamento

· il 30% dei  posti saranno riservati a donne come previsto dalla vigente normativa

· i requisiti di accesso alla selezione saranno: la conoscenza di base della lingua inglese, una buona conoscenza informatica; lo stato di disoccupazione 

PARI OPPORTUNITÀ

L’accesso ai corsi avviene nel rispetto delle norme di cui alla legge 125/1991

FIGURA PROFESSIONALE

Esperto ancora poco presente anche tra i “professionals” del marketing turistico, in grado di proporre, valutare e implementare operativamente progetti di integrazione ed interazione tra prodotti turistici specifici secondo una prospettiva di destination management utilizzando anche i più moderni strumenti di web marketing e di social media marketing.

MERCATO DEL LAVORO:

la figura professionale in uscita dal corso può trovare occupazione nei seguenti ambiti:

-campo del tour-operating incoming;  

- grandi e medie imprese turistiche capofila di progetti di marketing integrato in specifici contesti turistico-territoriali; 

- consulenza (lavoratore autonomo o socio di imprese di consulenza che comprendono anche figure professionali complementari) di organizzazioni pubbliche preposte al governo di sistemi turistico-territoriali e/o impegnate nella concreta applicazione del web marketing nelle loro attività informative e promozionali in campo turistico.

MODALITÀ DI ISCRIZIONE 

Le domande e le schede informative potranno essere ritirate presso SPES s.c.p.a Via Magliotto 2  - 17100 Campus Universitario di Savona oppure scaricate dal sito www.campus-savona.it
Le domande di iscrizione compilate dovranno pervenire presso  S.P.E.S.s.c.p.a. Campus Universitario di Savona, Via Magliotto 2 – 17100 Savona Tel. 019/21945485 - fax 019/21945480,  e-mail formazione@spesspa.191.it 

dal 3/6/2009 alle ore 12:00 del 18/6/2009.
Referente per informazioni:Tutor del corso D.ssa Claudia Giacchino 

Tel. 019/21945485 


E-mail: formazione@spesspa.191.it
MODALITÀ DI SVOLGIMENTO DEL PROGETTO FORMATIVO

DURATA E STRUTTURA DEL CORSO

1500 ore così articolate: 

· 400 ore di corso  e lezioni d’aula  (finanziate FSE); 

· 200 ore di stage presso Aziende del settore regionali e nazionali (finanziate FSE);

· 900 ore di studio individuale, incontri, seminari, giornate-studio e convegni tenuti da esperti del settore 
ARTICOLAZIONE E FREQUENZA 
· il corso si svolgerà da luglio 2009 a febbraio 2010  tutti i giorni per 4 ore al giorno, saranno previste alcune giornate di 8 ore distribuite sul calendario in base a particolari esigenze del corpo docente.

· la frequenza è obbligatoria. Saranno consentite assenze fino ad un massimo del 20% sul monte ore totale.

PROVVIDENZE A FAVORE DELL’UTENZA - Euro 1,00 per ogni ora di corso effettivamente frequentata, come indennità sostitutiva del servizio mensa, nel caso in cui le ore giornaliere di aula siano almeno 7, articolate su due turni.

REQUISITI DI ACCESSO ALLA SELEZIONE

AMMISSIONE AL CORSO È subordinata al superamento delle prove di selezione TITOLO DI STUDIO RICHIESTO 
:  diploma di laurea (vecchio e nuovo ordinamento)

ULTERIORI REQUISITI DI ACCESSO 

-   conoscenza di base della lingua inglese e buona conoscenza informatica

 -   stato di disoccupazione

MODALITÀ DI SVOLGIMENTO DELLA SELEZIONE

COMMISSIONE DI SELEZIONE sarà composta da:

N° 1 esperto di selezione 

N° 1 tutor del corso 

N° 2 docenti del corso esperti di settore

SEDE DELLE PROVE 
Le prove si svolgeranno il 1 e 2 luglio 2009  presso la sede di S.P.E.S. SCPA - Società di Promozione degli Enti Savonesi per l’Università,  via Magliotto 2 – Campus Universitario SAVONA                  Tel. 019/21945481 – Fax 019/21945480     

TIPOLOGIA DELLE PROVE
· Valutazione del punteggio dei titoli di studio richiesti

· Prova di selezione scritta 

· Prova di selezione orale 

PROVA SCRITTA 

costituita da un test a risposta multipla atto a verificare la preparazione del candidato su argomenti di cultura economica, marketing di base e cultura generale.

COLLOQUIO 
Al colloquio individuale motivazionale potranno partecipare coloro i quali saranno risultati nelle valutazioni di titoli e prova scritta tra i  primi 30 in graduatoria. 

VALORI PERCENTUALI ATTRIBUITI ALLE PROVE

Max 20 punti per la valutazione del punteggio conseguito nei titoli di studio richiesti.

Max 30 punti per la valutazione della prova scritta

Max 25 punti per la valutazione del colloquio attitudinale.

La votazione finale sarà convertita in centesimi.

REFERENTE PER INFORMAZIONI: 

Tutor del corso D.ssa Claudia Giacchino 

Tel. 019/21945485 



E-mail: formazione@spesspa.191.it
PROGETTO COFINANZIATO DALL’UNIONE EUROPEA
S.P.E.S. S.c.p.A.


Società  di  Promozione degli


Enti Savonesi per l’Università








